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Abstrak

Pertumbuhan industri alas kaki Indonesia dan meningkatnya persaingan antar merek lokal menunjukkan
bahwa keputusan pembelian konsumen tidak hanya dipengaruhi oleh kualitas produk, tetapi juga oleh
inovasi, kolaborasi merek, dan harga yang kompetitif. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh
inovasi produk, kolaborasi, dan harga terhadap keputusan pembelian sepatu lokal Aerostreet. Metode
penelitian yang digunakan adalah kuantitatif dengan teknik survei melalui kuesioner online kepada 400
responden pengguna Aerostreet di Yogyakarta, dan data dianalisis menggunakan regresi linier berganda.
Hasil penelitian menunjukkan bahwa ketiga variabel, yaitu inovasi produk, kolaborasi, dan harga,
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Temuan ini menegaskan bahwa
kombinasi strategi inovasi, kerja sama lintas merek, dan penetapan harga yang sesuai mampu meningkatkan
minat dan keputusan pembelian konsumen. Penelitian ini menyimpulkan bahwa Aerostreet perlu
mempertahankan kreativitas produk, memperluas kolaborasi strategis, serta menjaga harga tetap
kompetitif sebagai implikasi praktis bagi peningkatan daya saing.

Kata kunci: harga, inovasi produk, kolaborasi, keputusan pembelian, sepatu lokal

Abstract

The growth of the Indonesian footwear industry and increasing competition among local brands indicate that
consumer purchasing decisions are influenced not only by product quality, but also by innovation, brand
collaboration, and competitive pricing. This study aims to analyze the influence of product innovation,
collaboration, and pricing on purchasing decisions for local Aerostreet shoes. The research method employed
was quantitative. Online questionnaire survey among 400 Aerostreet users in Yogyakarta was conducted. The
data were analyzed using multiple linear regression. The results showed that all three variables, namely
product innovation, collaboration, and price have a positive and significant influence on purchasing decisions.
This finding confirms that a combination of innovation strategies, cross-brand collaboration, and
appropriate pricing can increase consumer interest and purchasing decisions. This study concludes that
Aerostreet needs to maintain product creativity, expand strategic collaborations, and maintain competitive
pricing as practical implications for increasing competitiveness.

Keywords: price, product innovation, collaboration, purchasing decisions, local shoes

PENDAHULUAN

Cara Industrialisasi alas kaki di Indonesia berkembang pesat seiring meningkatnya
preferensi konsumen terhadap produk lokal yang mampu menawarkan kualitas bersaing
dengan merek internasional. Tren tersebut diperkuat oleh perubahan perilaku konsumen yang
semakin kritis dalam menilai nilai tambah sebuah produk, termasuk inovasi desain, identitas
merek, serta harga yang sesuai dengan kemampuan daya beli. Dalam konteks tersebut, merek
sepatu lokal Aerostreet menjadi fenomena menarik karena berhasil memperoleh perhatian luas
melalui inovasi produk yang berkelanjutan, strategi kolaborasi dengan figur publik maupun
institusi, serta penetapan harga yang relatif terjangkau. Pertumbuhan penjualan Aerostreet
menunjukkan bahwa faktor-faktor pemasaran seperti inovasi produk, kolaborasi, dan harga
dapat membentuk preferensi serta keputusan pembelian konsumen, khususnya pada segmen
pasar anak muda yang peka terhadap dinamika desain dan identitas brand.
Perkembangan riset terdahulu menyebutkan bahwa inovasi produk merupakan determinan
penting dalam memengaruhi keputusan pembelian karena memberikan pembaruan nilai dan
pengalaman bagi konsumen (Kotler & Keller, 2016). Sementara itu, kolaborasi dengan pihak
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eksternal dipandang mampu memperkuat citra merek dan memperluas jangkauan pasar melalui
asosiasi nilai yang dihasilkan (Henderson & Clark, 2020). Di sisi lain, harga tetap menjadi salah
satu variabel paling sensitif yang memengaruhi sikap dan keputusan pembelian, terutama pada
konsumen yang mempertimbangkan rasionalitas biaya-manfaat (Monroe, 2003). Berbagai
penelitian terkait keputusan pembelian menegaskan bahwa kombinasi faktor simbolis dan
fungsional perlu dipertimbangkan secara simultan untuk memahami preferensi konsumen
secara lebih komprehensif.

Meskipun demikian, terdapat beberapa kesenjangan penelitian (research gap) yang perlu
ditutup. Pertama, penelitian mengenai keputusan pembelian produk alas kaki lokal sebagian
besar baru menekankan aspek kualitas dan citra merek, sementara pengaruh simultan antara
inovasi produk, kolaborasi, dan harga masih jarang dikaji secara terpadu dalam konteks merek
lokal yang berkembang pesat. Kedua, meskipun strategi kolaborasi kini menjadi praktik populer
di industri kreatif, kajian empiris mengenai efektivitasnya terhadap keputusan pembelian masih
terbatas, khususnya pada pasar generasi muda di Indonesia. Ketiga, terdapat kebutuhan untuk
memahami bagaimana kombinasi antara inovasi, kolaborasi, dan harga bekerja bersama dalam
membentuk keputusan konsumen—sebuah pendekatan yang memiliki nilai strategis bagi
perusahaan lokal yang ingin memperkuat daya saing di pasar domestik.

Menutup kesenjangan ini menjadi penting untuk memberikan kontribusi teoritis maupun
praktis. Dari sisi akademis, penelitian ini memperkaya literatur mengenai perilaku konsumen
dengan memasukkan variabel kolaborasi—yang belum banyak diteliti—ke dalam model
keputusan pembelian. Dari sisi praktis, hasil penelitian dapat menjadi rujukan bagi pelaku
industri alas kaki lokal dalam merumuskan strategi pemasaran yang lebih efektif, responsif
terhadap dinamika konsumen muda, serta mampu meningkatkan daya saing di tengah penetrasi
produk internasional.

Berdasarkan uraian tersebut, tujuan penelitian ini adalah: (1) menganalisis pengaruh inovasi
produk terhadap keputusan pembelian pada merek sepatu Aerostreet; (2) menganalisis
pengaruh kolaborasi terhadap keputusan pembelian; dan (3) menganalisis pengaruh harga
terhadap keputusan pembelian konsumen. Manfaat penelitian diharapkan memberikan
kontribusi teoretis bagi pengembangan kajian pemasaran terkait faktor-faktor nontradisional
seperti kolaborasi, serta memberikan kontribusi praktis bagi perusahaan dalam menyusun
strategi pemasaran yang terintegrasi dan efektif.

Berdasarkan landasan teori dan kerangka berpikir yang dibangun, hipotesis penelitian ini
dirumuskan sebagai berikut:

H1: Inovasi produk berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian konsumen.

H2: Kolaborasi berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian konsumen.

H3: Harga berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian konsumen.

METODE

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode survei untuk menganalisis
pengaruh inovasi produk, kolaborasi, dan harga terhadap keputusan pembelian sepatu
Aerostreet. Populasi penelitian adalah seluruh pengguna sepatu Aerostreet, dan sampel diambil
menggunakan teknik purposive sampling dengan kriteria responden: pernah membeli atau
menggunakan Aerostreet dan berusia 17-55 tahun. Jumlah sampel ditentukan menggunakan
rumus Lemeshow sehingga diperoleh 400 responden.

Data primer dikumpulkan melalui kuesioner online menggunakan skala Likert 1-5. Instrumen
penelitian disusun berdasarkan indikator teoritis masing-masing variabel. Tahapan analisis
meliputi statistik deskriptif, uji validitas dan reliabilitas (Cronbach’s Alpha), serta regresi linier
berganda untuk menguji pengaruh masing-masing variabel terhadap keputusan pembelian.

HASIL DAN PEMBAHASAN

Hasil analisis deskriptif menunjukkan bahwa inovasi produk, kolaborasi, dan harga dinilai tinggi
oleh konsumen Aerostreet, yang mengindikasikan persepsi positif terhadap ketiga variabel
tersebut. Seluruh item instrumen dinyatakan valid dan reliabel dengan nilai Cronbach’s Alpha di
atas standar minimum, sehingga layak digunakan dalam analisis berikutnya. Uji asumsi klasik
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menunjukkan bahwa model regresi memenuhi syarat normalitas, bebas multikolinearitas, dan
tidak terjadi heteroskedastisitas.
Hasil regresi linier berganda menunjukkan bahwa secara simultan variabel inovasi produk,
kolaborasi, dan harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Secara parsial,
ketiga variabel independen juga terbukti berpengaruh positif dan signifikan, yang berarti
peningkatan pada masing-masing variabel mendorong meningkatnya keputusan pembelian
konsumen. Nilai koefisien determinasi (R?*) mengindikasikan bahwa model memiliki
kemampuan penjelasan yang kuat terhadap variasi keputusan pembelian. Temuan ini
menegaskan bahwa kombinasi inovasi produk yang konsisten, kolaborasi strategis, serta
penetapan harga yang tepat memainkan peran penting dalam mendorong keputusan pembelian
produk sepatu lokal Aerostreet.
Gambar dan Tabel

Gambar 1.1 Faktor pertimbangan dan jumlah Frekuensi

Vf*databoks Frekuensi Konsumen Indonesia Membeli Sneakers dalam
Faktor Pertimbangan Konsumen Indonesia dalam Memilih Setahun (Februari 2023)

Sneakers (Februari 2023)

[
ora [ as

Tabel 1. Uji Asumsi Klasik dan Uji Normalitas

Descriptive Statistics
Minimu Maximu Std.
m m Mean Deviation
Inovasi Produk 400 19 45 39.76 2.263
Kolaborasi 400 42 180 152.68 22.586
Harga 400 28 60 52.86 2.849
Keputusan 400 29 60 52.59 2.934
Pembelian
Valid N (listwise) 400
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
Unstandardized
Residual
N 400
Normal Parametersab Mean .0208728
Std. Deviation 2.15896452
Most Extreme Differences Absolute .035
Positive .035
Negative -034
Test Statistic .035
Asymp. Sig. (2-tailed) .200¢cd

JEMB

P-ISSN 3026-7153 | E-ISSN 3030-9026

38


https://doi.org/10.62017/jemb

Jurnal Ekonomi Manajemen Dan Bisnis

Vol. 3, No. 3 Januari 2026, Hal. 36-43
DOI: https://doi.org/10.62017 /jemb

Coefficients? Keterangan
Collinearity
Statistics

Model Tolerance| VIF
1 Inovasi .685 1.459| Tidak terjadi multikolinieritas

Produk

Kolaborasi 900 1.111| Tidak terjadi multikolinieritas

Harga 673 1.487| Tidak terjadi multikolinieritas
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian Tidak terjadi multikolinieritas

Coefficients?
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig:
1 (Constant) 466 1.306 .356 722
Total X1 257 .061 343 4.204 .681
Total X2 -.033 .067 -.041 -499 273
Total X3 .019 .025 .037 .769 442
a. Dependent Variable: Abs_RES
Coefficients?
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.

1 | (Constant) 15.619 2.261 6.908 .000
Inovasi 241 .059 .186 4114 .000
Produk Total
Kolaborasi_Total .034 .005 .266 6.722 .000
Harga_Total 418 .047 406 8.882 .000

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Model Summaryb
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 .6652 442 438 2.200

a. Predictors: (Constant), Harga, Kolaborasi, Inovasi Produk

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Coefficients?
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Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 15.619 2.261 6.908 .000
Inovasi 241 .059 .186 4114 .000
Produk
Kolaborasi .034 .005 .266 6.722 .000
Harga 418 .047 406 8.882 .000
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

KESIMPUL

Penelitian ini membuktikan bahwa inovasi produk, kolaborasi, dan harga berpengaruh positif
dan signifikan terhadap keputusan pembelian sepatu lokal Aerostreet di Yogyakarta. Semakin
tinggi tingkat inovasi dan kolaborasi dalam mempromosikan produk, serta harga yang sesuali,
maka semakin tinggi keputusan pembelian konsumen. Harga ditemukan sebagai faktor yang
paling berpengaruh. Temuan ini memberikan wawasan penting bagi pelaku bisnis dalam
merancang strategi pemasaran yang efektif untuk meningkatkan daya saing produk local
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